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	Matemáticas 
	Patrones y álgebra
OA11 -
Resolver ecuaciones de primer grado con una incógnita, utilizando estrategias como:
› usar una balanza
› usar la descomposición y la correspondencia 1 a 1 entre los términos en cada lado de la ecuación y aplicando procedimientos formales de resolución.


	Tecnología 
	Reflexionar acerca del impacto social de la incorporación de la tecnología en las diversas formas de comunicar información.




I) Resuelva las siguientes ecuaciones aplicando los diferentes métodos:
I.1. Representar las ecuaciones a través de fichas: 
a) x + 2 = 6
b) x  -  3 = 5
c) x - 4 = 4
d) 9 = x + 1
e) 6 = x + 3

1.2. Aplique la balanza: 
a) x + 5 = 6
b) x  -  2 = 3
c) 10 = x + 10
d) 11 = x + 2
e) 5 = x - 2


1.3 Aplicar la Reducción de términos semejantes y el método de canasto
a) x + 23 = 12
b) x  -  35 = 70
c) 100 = x + 64
d) 81 = x + 10
e) 20 = x - 2




Tecnología
Clasificación de la publicidad.
La publicidad la podemos clasificar principalmente según la cantidad de elementos que componen los diferentes tipos de anuncios.
En este sentido, podemos distinguir 3 tipos de publicidad:
Publicidad Auditiva.
Este tipo de publicidad está compuesto principalmente por elementos auditivos, un discurso o narración, puede tener personajes y música incidental (de fondo).
La llamada de atención se produce a través de la escucha, por lo que debe incluir información, debe ser atractivo musicalmente o dramáticamente.
Este tipo de publicidad la encontramos principalmente en radios y plataformas de streaming de música y podcast como Spotify o Apple Music.
Podemos encontrar ejemplos en el siguiente enlace:
https://youtu.be/hvM5CpVPOdU

Publicidad Visual.
Este tipo de publicidad está compuesta principalmente por elementos visuales, como texto e imágenes, puede incluir fotografías o dibujos. La rama encargada de desarrollar este tipo de publicidad se conoce como diseño gráfico publicitario.
La llamada de atención se produce a través de la Vista, por lo que generalmente incluyen texto informativo e imágenes llamativas.
Este tipo de publicidad lo encontramos principalmente en lugares públicos, en formatos de afiches, gigantografías o letreros. También la encontramos de manera digital, en internet y redes sociales. Además podemos encontrarla en diarios y revistas.
Algunos ejemplos de publicidad visual son los siguientes:
[image: Qué es la publicidad subliminal? 3 ejemplos prácticos - ESERP][image: Tipos de vallas publicitarias para tu marca | Visual Group]
[image: większość nieregularny Owoce warzywa varios tipos de anuncio publicitario  adidas Pismo odręczne owoce morza Unosić się]
[image: Ejemplos de Anuncio En Periódico]















Publicidad Audiovisual.
Finalmente tenemos la combinación de elementos visuales como imágenes y videos con elementos auditivos como narración historias, diálogos y música.
La llamada de atención es tanto visual como auditiva por lo que el conjunto de estímulos debe lograr captar la atención del espectador.
Este tipo de publicidad la podemos encontrar en televisión, redes sociales y plataformas de streaming de videos como YouTube o Netflix.
Podemos acceder a algunos ejemplos desde los siguientes enlaces:
https://youtu.be/4xOIJNAv5n0
https://youtu.be/GZXWFndbw4w

Actividad 1.
Según la información y los ejemplos compartidos, te invito a completar la siguiente tabla resumen de contenidos

	Tipo de Publicidad
	P. Auditiva  

	P. Audiovisual
	P. Visual

	Elementos 
	
	
	

	¿Dónde la encuentro?
	
	
	

	Ejemplos
	
	
	



Actividad 2.
Con la información de la tabla te invito a escoger un ejemplo de cada uno de los tipos de publicidad e identificar los elementos correspondientes, además de identificar la llamada a la acción.
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